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1.1. Wersja podstawowa znaku

Znak firmowy jest podstawowym elementem identyfikacji wizualnej organizacji.

Nadaje jej plastyczny obraz i powoduje, ze jest latwo rozpoznawalna.
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1.2. Budowa znaku
1.2.a. Siatka znaku

Doktadng budowe znaku przedstawia siatka znaku.
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1.2.b. Okreslenie proporcji znaku

Kazdy znak powinien posiadac jasno okreslone proporcje. Ich zdefiniowanie jest
swoistym zabezpieczeniem przed rdéznego rodzaju deformacjami znaku przez pod-

mioty dokonujace jego reprodukeji.

Wymiary znaku zawierajg sie¢ w proporcjach:
wysokos$¢ = 1,19352 szerokosci.

wysokos$¢ = 1,19352 szerokosci

szerokos¢
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1.2.c. Pole ochronne znaku

Pole ochronne, to strefa chronigca znak przed zewnetrzng ingerencja graficzna.
Wielko$¢ tego pola jest rowna 1/2 szerokosci znaku w poziomie i 3/10 szerokosci

znaku w pionie.

W przestrzeni pola ochronnego nie moga znalez¢ sie zadne elementy graficzne

i tekstowe. Pozwala to zachowa¢ wymagang czytelnos¢ znaku.

Umieszczajac znak na konkretnych plaszczyznach nalezy uniknaé optycznego zamy-
kania go w ksztaltach innych niz prostokat o proporcjach pola ochronnego.

12A
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ZNAK

1.3. Minimalna szerokos¢ znaku

Wielko$¢ minimalna znaku podstawowego okresla jego najmniejszy mozliwy do
wykorzystania rozmiar, przy jednoczesnym zachowaniu dobrej czytelno$ci wszyst-
kich elementéw znaku. Podane w tabeli wielkosci pomagaja w doborze wlasciwego
rozmiaru znaku w zaleznosci od wersji kolorystycznej. Wykorzystanie znaku jest
mozliwe we wszystkich ogélnodostepnych technologiach produkcji.

W przypadku jakiegokolwiek druku, zawsze nalezy kierowac¢ si¢ optymalna czytelno-
$cig znaku.

12 mm 10 mm 12 mm 8 mm
szer. szer. SZer. SZer.
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2.1. Wersja podstawowa

W wersji podstawowej znak posiada nastepujace kolory:

CMYK
100/0/0/0
100/20/0/0

0/100/100/0

0/0/100/0

0/0/0/100

PANTONE
Process Cyan C
Process Blue C

485 C

Process Yellow C

Black
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2.2. Wersja w skali szaro$ci

W skali szaroéci znak posiada nastepujace kolory:

20% Black
50% Black

70% Black

80% Black

100% Black

20% Black

50% Black

—80% Black

100% Black 70% Black
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2.3. Wersja achromatyczna

W wersji achromatycznej znak posiada nastepujace kolory:

. 100% Black




KOLORYSTYKA ZNAKU

2.4. Tabela kolorow

Tabela kolorystyczna okresla definicje wszystkich koloréw firmowych dla podstawo-
wych technik wykonania takich jak druk i publikacje elektroniczne.

|| Process Cyan C 100/0/0/0 0/156/221
[ | Process Blue C 100/20/0/0 0/138/204
B 485 C 0/100/100/0 193/0/31
Process Yellow C 0/0/100/0 255/236/0
[ | Black 0/0/0/100 0/0/0
- PANTONE
20% Black
B 50% Black
|| 70% Black
|| 80% Black
B 100% Black
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